
PARTNERSHIPS:

REGION SJÆLLAND
WONDERFUL COPENHAGEN

 VISITDENMARK

Østdansk Turisme er regionalt turismeudviklingsselskab i Region Sjælland.
Selskabet har til formål at fremme turismen i regionen via samarbejde med relevante parter.
Turismen i Region Sjælland omsætter årligt for godt 7 mia. kr. og skaber mere end 11.000 helårsjob – og vækstpotentialet er stort.
Mange nye investeringer i turisterhvervene og ændrede rejsevaner skaber nye muligheder for fremgang i turisme og oplevelsesøkonomi
Østdansk Turismes mission er at gøre regionen mere kendt, at inspirere og initiere innovation,
at formidle viden, kompetence og arbejde for en økonomisk, økologisk og social bæredygtig udvikling i Region Sjælland.

Østdansk Turisme is a regional tourism development company in the Zealand Region.
The purpose of the company is to promote tourism in the region by working together with relevant stakeholders.
Tourism in the Zealand Region generates an annual turnover of more than DKK 7 billion, is responsible for more than 11,000 year-round
jobs and has enormous growth potential. Many new investments in the tourism trades and new travel patterns create new opportunities
for success within the tourism sector and the experience economy. Østdansk Turisme’s mission is to heighten the region’s profile; 
to inspire and encourage innovation; to impart knowledge and expertise; and to seek to ensure financially, ecologically and socially
sustainable developments within the Zealand Region.

Oplevelseslandkort
De 2 nye oplevelseslandkort er i 2008 blevet revet væk af turisterne og har fået positive anmeldelser. Landkortene 
er blevet målrettet distribueret via forespørgsler som følge af kampagneaktiviteter, indstik i relevante medier, direct 
marketing, turistbureauer, transportører og på messer. 

	 “Et fortrinligt planlægningsværktøj til turisterne på Sjælland, 
	 Møn og Lolland-Falster - både før, under og efter rejsen.”

	 “Lille pris - stort oplag. 
	 Mød dine kunder for mindre end 2 øre pr. landkort.“

>> VEND og se specifikationer for oplevelseslandkortene

BLIV SET AF
TURISTERNE*

Oplevelseslandkort

ØSTDANSK TURISME - KAMPAGNE 2009

*Sidste år gæstede 4,9 millioner turister Sjælland, Møn og Lolland-Falster. Gør det nemt for dem at finde netop dig.
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Østdansk Turisme
Banegårdspladsen 2,1, 4700 Næstved

Telefon: 70 22 13 48

www.oplevdanmark.nu

ØSTDANSK TURISME - KAMPAGNE 2009

Oplevelseslandkort

Oplevelseslandkortene:
Oplevelseslandkortene udkommer en gang i sæsonen. I skemaet herunder kan du se landkortenes deadlines, udgiv-
elsesdatoer og oplag. Oplevelseslandkortene har et planoformat på ca. 60x82 cm, falset til ca. 13,5x20 cm.

Udgivelse	 Annoncedeadline	 Udgivelse	 Oplag	
Oplevelseslandkort Børnefamilier	 1. november	 januar (primo)	 150.000 stk. 
Oplevelseslandkort VOKSNE PAR UDEN BØRN	 1. november	 januar (primo)	 150.000 stk.

Priser & formater:
Færdige modulannoncer
1 modul	 40x40 mm 		  DKK 	    	 2.995 
2 moduler	 40x80 mm		  DKK		  5.800
4 moduler 	 80x80 mm		  DKK 	 11.400
6 moduler 	 80x120 mm		  DKK	 16.600
8 moduler 	 80x160 mm		  DKK 	 21.500

Redaktionel modulannonce
til by- og destinationsprofil 			      DKK    		  24.500

Produktion af annonce		  DKK          	  800
Forudsætter at der leveres tekst og billedmateriale 

LEVERING AF ANNONCEMATERIALE:
Færdig annonce leveres som højopløselig pdf-fil, CMYK. 
Sendes på CD til Østdansk Turisme, Banegårdspladsen 2, 1., 
4700 Næstved eller via e-mail til kirsten@oplevdanmark.nu
Billeder til magasinet skal have en opløsning på 300 dpi. 

Oplevelseslandkortenes formål:
Det overordnede mål er, at øge efterspørgslen efter del-
tagernes produkter, ved at give turisten et nemt og en-
kelt værktøj til at finde vej til de deltagne annoncører på 
Sjælland, Møn og Lolland-Falster.

I 2009 vil oplevelseslandkortene blive videreudviklet ef-
ter samme koncept som i 2008, nemlig som 2 forskellige 
landkort, et rettet mod børnefamilierne og et rettet mod 
voksne par uden børn. 

I 2009 bliver målgruppeopdelingen endnu tydeligere. 
Turisterne får et fortrinligt planlægningsværktøj til deres 
ferie på Sjælland, Møn og Lolland-Falster. Oplevelseskor-
tene får et stort geodætisk kort med relevante turistsym-
boler, gode tips, turbeskrivelser samt modulannoncer  
med konkrete annoncer fra små og store turistvirksom-
heder. Begge udgaver får hver et oplag på 150.000 stk. og 
bliver på 3 sprog, dansk, tysk og engelsk. 

Distributionen bliver hovedsageligt via forespørgsler 
som følge af kampagneaktiviteter, indstik i relevante me-
dier, direct marketing, turistbureauer, transportører og på 
messer.	
 

Oplevelseslandkortenes målgruppe:
Voksne par uden børn og familier med børn.

DeltagerE i OPLEVELSESLANDKORTENE:
Attraktioner, overnatningssteder, hoteller, kroer, feriehu-
se og feriecentre, campingpladser, vandrerhjem, bed & 
breakfast, transport, shopping, turistbureauer, kommu-
ner, non-tourist virksomheder m.fl.

Evaluering:
Antal forespørgsler, bookinger og besøg hos deltagende 
partner. Analyse af de enkelte oplevelselandkort.
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“Lille pris - stort oplag. 
Mød dine kunder for 
mindre end 2 øre 
pr. landkort.“

SPØRGSMÅL
Evt. spørgsmål eller ønske om yderligere information. 
Kontakt venligst Østdansk Turisme på 70 22 13 48


