GSTDANSK TURISME - KAMPAGNE 2010

PRISER FRA 500.-
Bliv set af mere end
990.000" online

Facts om Internetportalen® (1/1-31/8-09):

= 344.790 BESOG
= 1.271.393 SIDEVISNINGER

*Kilde: Google Analytics
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Kampagners gennemfgrelse afthaenger af deltagerantallet. Alle priser er opgivet eks. moms. med forbehold for fejl samt pris og format-sendringer.

OSTDANSK TURISME - KAMPAGNE 2010

INTERNETPORTAL

INTERNETPORTAL SJZLLAND, MON 0G LOLLAND- FALSTER

Trenden er klar.Flere og flere turister seger information, booker og er i dialog med hinanden via Internettet.
Det geelder hele tiden om at veere pa forkant med udviklingen. Det forsgger @stdansk Turisme at vaere pa
www.oplevdanmark.nu Internetportalen for Sjeelland, Mgn og Lolland-Falster.

INTERNETPORTALENS FORMAL:

Det overordnede mal er, er at gge efterspgrgslen efter
deltagernes produkter, ved at vise Sjeelland, Man og Lol-
land-Falsters mange tilbud til turister pa en spaendende
og attraktiv made.

550.000 bespgende er malet for Internetportalen i 2010.

INTERNETPORTALENS MALGRUPPE:

Sjov, leg og leering - Det gode liv - Temaoplevelser.

DELTAGERE PA INTERNETPORTALEN:

ALLE, der gnsker flere besggende - sa som attraktioner,
overnatningssteder, seveerdigheder, spisesteder, trans-
port, shopping, turistbureauer, kommuner/ byer, non-
tourist virksomheder m fl.

EVALUERING:

Antal forespgrgsler, bookinger og besgg hos deltagende
partner. Klik rater pa de enkelte annoncer. Lebende ana-
lyse af de bespgende via Google Analytics.

PRISER: *PRISFALD!
Konkret tilbud pa et tema pr.maned,

3 sprog DKK  500*
Bannerannoncering pa et tema pr. maned,

1 sprog DKK 1.000*
1 sides by/destinationsprofil pr.ar DKK 7.500*
KATALOGSERVICE:

Synlighed pa portal

+udsendelse excl. porto DKK 2.500

INTERNETPORTALEN 1 5 SPROG:

Pa Internetsiderne for Sjeelland, Mgn og Lolland-Falster
bliver der masser af aktuel ferieinspiration i form af gode
historier, nyheder, gode tilbud, en masse rejsetips samt
online booking. Der bliver i 2010 sat fokus pa dialog med
turisten bl.a.via ferieblogs, turistens egne ferieoplevelser,
turistens ferietips, fotoblogs mv.

For at skabe trafik pa hjemmesiden investeres der kraftigt
i markedsfgringen af hjemmesiden via sesgemaskine-
optimering, Google-adwords, Newsletters, bannere, m.v.

Internetportalen for Sjeaelland, M@n og Lolland-Falster er
én portal, som findes pa 5 sprog. Den malrettes og mar-
kedsferes pa de enkelte markeder som:

DANMARK/NORGE: www.oplevdanmark.nu
TYSKLAND: www.ostseeinseln.dk
SVERIGE: www.upplevdanmark.nu

POLEN: www.dunskiewyspy.com
HOLLAND/STORBRITANNIEN/ITALIEN:
www.visiteastdenmark.com

SPORGSMAL

Evt.spgrgsmal eller gnske om yderligere information.KON-
TAKT VENLIGST Peter Ole Sgrensen, Tine Bjorn Pedersen
eller Kirsten Borup fra @stdansk Turisme pa 70 22 13 48.
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